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1005 NowkoKupLa
HAwieg 17+ NaveAAadikn kaAuvyn

MEQOAOZ AEITMATOAHWIAZ SYAAOTH AEAOMENQN
705 CATI (RDD)

MoAvotadlakn Ttuxaia
Quota yewypadLkng KATAVOUNG 300 CAWI

EAETXOI SOAANMA
100% mAnpotnTa +3,0% (95%)
17,2% ocuvakpoaon 18 Epeuvntég + 1 Emomtng

H Opinion Poll ENE. Eivaw péAog tou ZEAEA, tng ESOMAR, tng WAPOR Kat tnpei tov kavoviopo tou M.E.Z.Z. ko
Tou¢ dLelveic kwdikeg deovtoloyiag ya tnv dtefaywyn Kat SnOCLOMOLNCN EPEVVWV KOLWVHEG YVWING.




‘)-ll

IIowo Oempeite 0TL ELVOL TO GNUOVTIKOTEPO TPOPANUA TOV
OVTIUETOTICEL G| UEPA O ONNOS GUS;
AvBopunta £m¢ 3 amAVINGELS

KukAodoprakd/ ZtaOpcvon/ Mapkivyk 33,5
KaBaprotnta 32,0
Katdotaon ool Siktiou 30,0
Avantuén / avepyia 13,0
DAopég Yyeiag / Noookopeia 8,8
EykAnpoatikotnta/ mapapatikotnta 8,5
Iuvtipnon, avamntuén npacivou 6,9
Katdotaon oxoleiwv 5,8
ZUYKOWWVIEG 5,4
Katdotaon MNAateiwv, Naitdikwv Xapwv 54
Tovwon TG TOTULKIG aYOPALS 53
Awadavera / Noyodoaia 51
Kowwvikég Aopég (KAMH, Nauwdikég Xapég, Bondela oto omity, KEM... 4,0
ABANTIKEG EYKATOOTACELG 2,8
Xwpot avapuxig 2,0
MoAwtiotikég utoSouég/ SpaotnpLotnta 1,9

AT/AA 4,4
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I1060 KavomomuéEvog elote 0o TIS TaPEUPAGELS TOV ANUOV GO
o€ KaOEvay amo Tovg aKoAovdovg Topelc.

ENOAY EAPKETA mAITO mKAGOAOY AT/AA

HAektpopwTLONO

AvaKUKAWON AMOPPLUHATWV

MoAwtikr) Npootaocia (mupkaylég, MANUUPES) 8,2
kaBaprlétnta I
Wnorakég/ HAEKTPOVIKEG YIInpEOieg 14,7
Katdotoaon MoAttiotikwv, AOANTIKWY XWPWV 6,6
MNoudikég Xapég 5,2
YrioSopég oXoAkwv Ktipiwv Exnaidsvong 81
Kowwvikég Yinpeoieg 10,4
Xwpot npacivou/ Ndapka )
Avarntuén/ tovwon ToTKAG ayopag 4,8

Katdotaon nelodpopiwv
Ma tnv BeAtiwon o8koL Siktiou

KukAodopLakd, Xwpot otadOpevong

MaveMavia Evwon
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IIowot givat o1 facikol TAPAYOVTES TOV KOTA TNV YVOUTN GUS EUTOOLCUYV KL
EUTOOILOVY TOV A0 GACS VO ELVUL TLO UTOTEAEGULOTIKOS KL 0TTOO0TIKOC;
Meéypt 2 amavTNGELS

Ol OLKOVOULKEG SUOKOALEG 32,3

H ypadelokpartia tng Kevipkng e§ovaoiag 24,5

H éAAewn oxedlacpol, cadpwv oTOXwv anod tov Aquo

OL aduvapieg tou Anpapxouv

O eAAeiELG OTO MPOOWTILKO TOU AHOU

H aduvapia cuvoAilkd tou Anpotikol ZupBouliou

To Oeopuiko mAaiolo Asttoupyiag tng Tomikng Autodiloiknong
H pn avtandékpion Twv SNUOTIKWVY UTTAAANAWV

Ar/AA
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14,3

9,9
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I10c0 ypnyopa OcmpPelTe OTL OVTUTOKPIVETOL 0 AN|NOSC GUS GE
kKoOnuepwva mpopfinata (.. prapec, kaBaproTnto, POTIGHOS);

HIMOAY mAPKETA BAITO mKAGOAOY  Ar/AA

2,9%

= MaveMnvia Evwon
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I10c0 ypnyopa OcmpPelTe OTL OVTUTOKPIVETOL 0 AN|NOSC GUS GE
kKoOnuepwva mpopfinata (.. prapec, kaBaproTnto, POTIGHOS);

HIMOAY mAPKETA BAITO mKAGOAOY  Ar/AA

otnv Attikn

O€ MOAEOSOMLKO OUYKPOTNHA TG OecoaAovikng

otnv unéAounn EAAGSa

AT/AA

= [ lavelavia Evwon
%’7 levikddv lpapparéwy
v TonikhAs AutoSioiknons
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I10c0 ypnyopa Oempeite 0TL avTomOKpPiveETOL 0 A0S GOG 6€ KOONuEPLVA
apofiquata (.. PraPec, kaBaproTnTo, POTICNOS);
Avaivon avo TtAn0vopexkny katnyopio Aqjpov

HIMOAY mAPKETA BAITO mKAGOAOY  Ar/AA

0-20.000 KATOLKOL

20.000-50.000 KATolKot

50.000-100.000 kATolKot

100.000+

AT/AA

= [ lavelavia Evwon
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11060 cog 0maGyoAEl 1) AEWWVOPLO/N ETAPKELN VEPOV GTNV TEPLOYN)
(o] ot

HIMOAY mAPKETA BAITO mKAGOAOY  Ar/AA

1,4%
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1060 60 amacyolel N AELWYLOPLO/ ETAPKELD VEPOV GTNV TEPLOYN
cug;

HIMOAY mAPKETA BAITO mKAGOAOY  Ar/AA

otnv Attikn

0€ MOAEOSOMLKO OUYKPOTNHA TG OecoaAovikng

otnv untéAowunn EAAGda

AT/AA
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I1060 c0g amaoyorel N AEWPVOPLO/N ETAPKELD. VEPOV GTI|V TEPLOYT] GUG;
Avalvon avo TAn0vomakn kaTnyopia Afjpov

HIMOAY mAPKETA BAITO mKAGOAOY  Ar/AA

0-20.000 kAToLKoL

20.000-50.000 kdTtoLkot

50.000-100.000 KAToLKoL

100.000+

Ar/AA
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11060 onNUavTIKES OE@PELTE OPAGELS TOV ANJUOV GOS YL
gCokovounon vepov (EAeYY0S oLappo®v, avapfaduion o1kTO0V);

HIMOAY mAPKETA BAITO mKAGOAOY  Ar/AA

Market Research & Data Intelligence
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1060 onuavTIKES Oe@PELTE OPAGELS TOV ANUOV GOC Y
gCokovounon vepov (EAeyy0G olappo®yv, avofaduion o1kTO0V);

HIMOAY mAPKETA BAITO mKAGOAOY  Ar/AA

otnv Attikn

O€ MOAEOSOMLKO CUYKPOTNHA TG OecoaAovikng

otnv untoAownn EAAGSa

AT/AA

= [ lavelavia Evwon
%5, levikddv lpapparéwy
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I1060 onuavtikég Oempeite OPAcELS TOV A0V GOS Y10,
gCotkovoun o vepov (EAeyyog owappoav, avapfaduion oiktvov);
Avaivon avo TAN0vopaK)] Katnyopla Apov

HIMOAY mAPKETA BAITO mKAGOAOY  Ar/AA

0-20.000 KATOLKOL

20.000-50.000 kATtokot

50.000-100.000 KatoLKol

100.000+

Ar/AA

= [ lavelavia Evwon
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I[1060 GVGTNHATIKA-GVYVE OVOKVKADVETE,

HMoté MImdvia M Mepkég popéc M Zuyxva M Mavra Ar/aA

0,6%
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11060 GUGTNUUTIKA-GVYVO OVOKVKAMVETE;

Eloté MInavia B Meplkégpopéc M Iuxva M Mavia Ar/aA

otnv Attikn

O€ MOAEOSOMLKO CUYKPOTNHA TG OecoaAovikng

otnv untoAownn EAAGSa

AT/AA

o9 == [ lavedMAvia Evwon

‘J OpinionPoll ¢50) Ty

T EAEA
Market Research & Data Intelligence



11060 GLGTNNOTIKA-GVYVO AVOKVKAMDVETE;
Avaivon ave TAnfvouiokn Katnyopio Afpov

Eloté MInavia B Meplkégpopéc M Iuxva M Mavia Ar/aA

0-20.000 KATOLKOL

20.000-50.000 KATolKOL

50.000-100.000 kdtotkot

100.000+

AT/AA
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11060 €0KOAN €LVOL Y10 €G0S 1] GVOKVKAMGT (KAOO0L, 6N UELd,
GLYVOTNTO UTOKOULONC);

HIMOAY mAPKETA BAITO mKAGOAOY  Ar/AA

1,3%

= [MaveMavia Evwon
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11060 €0KOAN €LVOL Y10 €G0S 1] GVOKVKAMGT (KAOO0L, 6N UELd,
GLYVOTNTO UTOKOULONC);

ENOAY EAPKETA mAIFO mKAGOAOY Ar/AA

otnv Attiki

O€ MOAEOSOLKO CUYKPOTNA TG OcoaAovikng

otnv undAownn EAAGSa

AT/AA

= MaveMnvia Evwon
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I1060 €0KkoAN glvar Y10 £6GC N AVOKVKA®ON (KAOOL, ONHELD, GVYVOTNTO
OTTOKOULONG);
Avaivon avo TAn0vook katnyopio Afpov

HIMOAY mAPKETA BAITO mKAGOAOY  Ar/AA

0-20.000 KAToLKOoL

20.000-50.000 kdtotkot

50.000-100.000 kdtotkot

100.000+

Ar/AA
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Thv 00 060G £KOVE VO GVOKVKAMVETE TEPLGGOTEPO;
REYPL 2 EMAOYES

Mw Kovtwvoi/mepLocodtepoL KASOL 8

Kivntpa/avtapoBeg

KaAutepn anokopudn/kabapiotnta

20,8

Neploodtepn evnpépwon

Tinota/Aev pe eviladépel 5,6

AT/AA 44
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I1060 Kavomomuévos/n €l6TE 00 TO TPACIVO/TAPKA/OEVTPO. GTNV
TEPLOYN GOC;

HIMOAY mAPKETA BAITO mKAGOAOY  Ar/AA

0,7%

— MaveMavia Evwon
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I1060 WKavOTOMUEVOS/T| ELGTE 07TO TO TPAGLVO/TAPKA/OEVTPO. GTNV
TEPLOYN GOC;

HIMOAY mAPKETA BAITO mKAGOAOY  Ar/AA

otnv Attikn

O€ MOAEOSOMLKO OUYKPOTNHA TG OecoaAovikng

otnv unéAounn EAAGSa

AT/AA
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I1060 Kavomomuévos/n €l6TE 0710 TO TPAGLVO/TAPKA/OEVTPA GTNV TEPLOYT] GOC;
Avaivon avo tAn0vopiexkny koatnyopio Aquov

HIMOAY mAPKETA BAITO mKAGOAOY  Ar/AA

0-20.000 KAToLKOL

20.000-50.000 kdtotkot

50.000-100.000 KATtolKoL

100.000+

Ar/AA
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1060 06@uANS 0160GVESTE OTL ELVUL 1] TEPLOYN] GUS UTEVAVTL GE
(PULOIKESG KOTUOTPOPES;

HIMOAY mAPKETA BAITO mKAGOAOY  Ar/AA

2,0%

— MaveMavia Evwon
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1060 06@uANS 0160GVESTE OTL ELVUL 1] TEPLOYN] GUS UTEVAVTL GE
(PULOIKESG KOTUOTPOPES;

HIMOAY mAPKETA BAITO mKAGOAOY  Ar/AA

otnv Attikn

0€ MOAEOSOMLKO CUYKPOTNHA TG OecoaAovikng

otnv unéAouwnn EAAGSa

Ar/AA
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1060 aoc@aing areBaveote OTL Elvor 1| TEPLOYT] GUS ATEVOVTL GE PUGLKES
KOTOOTPOPEGS;
Avaivon avo tAn0vouakn katnyopia Afpov

EMNOAY MEAPKETA mAITO mKAGOAOY Ar/AA

0-20.000 KAaTOLKOL

20.000-50.000 kAToKoL

50.000-100.000 kAtolkotL

100.000+

Ar/AA

oo MaveMavia Evwon
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11060 KOVOTOMUEVOS/N ELGTE AITO TNV GVTUTOKPLET] TMOV ONUOTIKOV
VI PECLAV G€ EKTUKTES GVVONKES (0TOV VN PEE EUTTELPLA);

HIMOAY mAPKETA BAITO mKAGOAOY  Ar/AA

== [ lavedMAvia Evwon
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11060 KOVOTOMUEVOS/N ELGTE AITO TNV GVTUTOKPLET] TMOV ONUOTIKOV
VI PECLAV G€ EKTUKTES GVVONKES (0TOV VN PEE EUTTELPLA);

HIMOAY mAPKETA BAITO mKAGOAOY  Ar/AA

otnv ATtk

0€ TTOAEOSOMULKO CUYKPOTNUA TNG OcooaAovikng

otnv untéAownn EAAGSa

Ar/AA

(=)

‘j' OpinionPoll <%0 )

== [ lavelivia Evwon
- levikddv lpapparéwy
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I1060 Kavomomuévos/n €16TE 0T0 TNV AVTUTOKPLET] TOV ONUOTIKAOV VTN PECLOV GE
EKTOKTEG oVVONKES (0ov v pée epmerpia);
Avaivon avao TAn0vopakn) katnyopia Afpov

EOAY mAPKETA mAITO mKAOGOAOY Ar/aA

0-20.000 KAToKoL

20.000-50.000
KALTOLKOL

50.000-100.000
KATOLKOL

100.000+

ATr/AA

= [ lavelavia Evwon
%5 levikddv lpapparéwy

v TonikhAs AutoSioiknons
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11060 06QPUAEC ELVUL TO TEPTATNUO GTNV TEPLOYT GO
(meCodpopra, orofaceis, OTIGNOC);

HIMOAY mAPKETA BAITO mKAGOAOY  Ar/AA

10,2%
33,0%

0,7%

— MaveMavia Evwon

'i? levikddv lpapparéwy
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11060 06QPUAEC ELVUL TO TEPTATNUO GTNV TEPLOYT GO
(meCodpopra, orofaceis, OTIGNOC);

HIMOAY mAPKETA BAITO mKAGOAOY  Ar/AA

otnv ATtk

0€ TTOAEOSOMULKO CUYKPOTNUA TNG OcooaAovikng

otnv untéAownn EAAGSa

Ar/AA
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‘j' OpinionPoll <%0 )
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11060 06QPUAES ELVUL TO TEPTATNNO. GTNV TEPLOYN 60S (TECOOPOLA,
owpacscis, pOTIONOC);
Avaivon avo TAn0vopiakn katnyopio Afjpov

HIMOAY mAPKETA BAITO mKAGOAOY  Ar/AA

0-20.000 KkAToLKoL

20.000-50.000 kATtokot

50.000-100.000 KATtolKoL

100.000+

Ar/AA

= [ lavelavia Evwon
%5, levikddv lpapparéwy

v TonikhAs AutoSioiknons
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I1060 Kavomomuévos/n €l6TE Ao TN 0NUOCLE GUYKOLVOVIN GTNV
wEPLOYN 60S (0TOV VITAPYEL);

ENOAY HEAPKETA ®AIIO = KAGOAOY 8&ev UTTAPYEL OTNV MEPLOXN LOU

== [ lavedMAvia Evwon
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I1060 Kavomomuévos/n €l6TE Ao TN 0NUOCLY GUYKOLVOVIL GTNV
wEPLOYN 60S (0TOV VITAPYEL);

EMNOAY BEAPKETA EAIIO =KAOGOAOY S6&v UMApXEL oTNV epLloX pou B Al/AA

otnv AtTtikn

O€ MOAEOSOMLKO CUYKPOTNHA TG OecoaAoviknG

otnv unoAounn EAAGSa

Ar/AA

(=)

‘jl OpinionPoll <%0 )

== [ lavelivia Evwon
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1060 wavomomuévoc/n €l6TE 0O T ONUOGLE. GVYKOLVMVIC GTNV TEPLOYN)

o0g (0ToV VITAPYEL);
Avaivon avo tAn0voplokn Katnyopio Afjpov

0-20.000 KAToLKOoL

20.000-50.000 KATolKoL

50.000-100.000 kAtokot

100.000+

AT/AA

OpinionPoll

Market Research & Data Intelligence

EMOAY ®mAPKETA ®mAITO mKAOOAOY

)

T EALNEA

6€EV UTTAPYXEL OTNV TIEPLOYT) HOV

== [laveMivia Evwon

'i? levikddv lpapparéwy
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XPNOUOTOMGAUTE NAEKTPOVIKES VTN PEGLES TOV ATJULOV TOV
TELELTULO YPOVO;

H NAI mOXI mAr/aAA

1,4%

Market Research & Data Intelligence
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XPNoomTon)eaTe NAEKTPOVIKES VN PEGLES TOV AN|LOV TOV
TELELTULO YPOVO;

H NAI mOXI mAr/AA

otnv Attikn

O€ MOAEOSOMLKO CUYKPOTNHA TG OecoaAovikng

otnv unéAounn EAAGSa

Ar/AA

== [ lavelivia Evwon

'i? levikdv lpapparéwy
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XPNooTon)oaTE NAEKTPOVIKES VANPEGLES TOV ANUOV TOV TEAEVTALO

APOVO;
Avaivoen ava TAn0voplak Katnyopio Afjpov

H NAI mOXI mAr/AA

0-20.000 KAToLKOoL

20.000-50.000 KATolKot

50.000-100.000 kATolKot

100.000+

AT/AA

o9 == [ lavedMAvia Evwon
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11060 KavoTomueEvos/n netvate oo ovTaC;
AROVTOUV 0601 TIS PN GLUOTOLNGAY

HIMOAY mAPKETA BAITO mKAGOAOY  Ar/AA

1,3%
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11060 \KOVOTOMUEVOS/1 NELVOTE OTTO OVTES;

HIMOAY mAPKETA BAITO mKAGOAOY  Ar/AA

otnv ATTKi

O€ MOAEOSOULKO CUYKPOTNUA TNG Ocooalovikng

otnv untéAounn EAAGSa

Ar/AA

o9 MaveMavia Evwon
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11060 KavoTomueEvos/n netvate oo ovTaC;
Avaivon ave TAnfvouiokn Katnyopio Afpov

HIMOAY mAPKETA BAITO mKAGOAOY  Ar/AA

0-20.000 KAToLKOL

20.000-50.000 kATtotkot

50.000-100.000 KAtoKol

100.000+

AT/AA
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IIovwog €ivat 0 Bacikog AOY0S TOV OEV TIS YPTCLULOTOUNCUTE;
ATOVTOUV 0G0 OEV TIS P CLUOTOINGAY

M Acv TG yvwpilw M Agv TIg Xpetdotnka M Aev sival eUxpnoteg M Mpotipw dia lwong  Asv Tig epriotelopatl M AAog  Al/AA

15% % 10%

Market Research & Data Intelligence
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IIowog etvar 0 Bacikog AOY0S TOV OEV TIS YPNCLUOTOGUTE;

B Acv TG yvwpilw M Aev TIg Xpetdotnka M Aev sival eUxpnoteg M Mpotipuw Sia {wong M Asv Tig epriotelopal B AANog = AlF/AA

otnv ATTiki

O€ MOAE0SOMLKO CUYKPOTNA TNG Ocooalovikng

otnv unéAouwnn EAAGSa

T EALNEA

o = [aveMavia E
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IIovwog €ivat 0 Bacikog AOY0S TOV OEV TIS YPTCLULOTOUNCUTE;
Avaivon ava TAn0vouiokn Katnyopia Afpov

B Acv TG yvwpilw M Aev TIg Xpetdotnka M Aev sival eUxpnoteg M Mpotipuw Sia {wong M Asv Tig epriotelopal B AANog = AlF/AA
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I1060 onuavtikny Ocwpseite Ty KVPepvoacParsio o€
ANUoOVS/ANUOGLES VTN PECILES;

HIMOAY mAPKETA BAITO mKAGOAOY  Ar/AA
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I1060 onuavtikny Ocwpseite Ty KVPepvoacParsio o€
ANUoOVS/ANUOGLES VTN PECILES;

HIMOAY mAPKETA BAITO mKAGOAOY  Ar/AA

otnv Attikn

O€ MOAEOSOMLKO CUYKPOTNHA TG OecoaAovikng

otnv untéAounn EAAGSa

Ar/AA
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I10c0 onuavtikn Ocwpeite Ty KVPEPvoacParelo o€
ANUOVS/ANUOGLES VTN PECLEC;
Avaivon avo TAn0vopiakn katnyopio Afjpov

HIMOAY mAPKETA BAITO mKAGOAOY  Ar/AA

0-20.000 KAToLKOL

20.000-50.000 KATolKot

50.000-100.000 kdtotkot

100.000+

AT/AA
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Elote 1Kavomomuévog amo TNy olu@aveLo 6TV AELTOVPYLO TOV
ANUov 60¢ KoL TNV oLy ELPLon] TOV OIKOVOUIK®OV TOV;

H NAI/MAAAON NAI  ®m MAAAON OXI/OXI = Ar/AA
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Elote 1Kavomomuévog amo TNy olo@aveLo 6TV AELTOVPYLO TOV
AoV 60g Kol TNV oayEipion TOV OKOVOUIKOV TOV;

H NAI/MAAAON NAI  ®m MAAAON OXI/OXI = Ar/AA

otnv Attikn

0€ TTOAEOSOMLKO GUYKPOTNA TNG Ocooalovikng

otnv untéAownn EAAGSa

AT/AA
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Elote 1Kavomompuévog amo tnv oLe@aveLD 6TNV AEITOVPYL TOV
ANUov 60 KoL TNV oLuyELPLon TV OIKOVOULK®OV TOV;
Avaivon avo TAn0vopiakn katnyopio Afjpov

H NAI/MAAAON NAI  ®m MAAAON OXI/OXI = Ar/AA

0-20.000 kAToLKoL

20.000-50.000 KATolKoL

50.000-100.000 kdtotkot

100.000+

AT/AA
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' to TpofAuoTa IOV AVTINETOTILETE, EYETE TAVTH GUPES,
Yvopilete av 0o tpéner va arevOuvleite otov Afjpo, otV
IHeprpépero 1 otnv Kevrpukn e€ovoio;

H NAI mOXI mAr/aAA
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I'o to TpofApata mov avTIHETOTILETE, £YETE TAVTO GUPES, YVOPILETE AV
0a mpéner va amevBovOeite otov Ao, oty Ieprpépera 1 oty Kevrpikn
eCovola;

H NAI mOXI mAr/AA

otnv ATTKi

O€ MOAEOSOULKO CUYKPOTNUA TNG Ocooalovikng

otnv untéAounn EAAGSa

Ar/AA
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I'o to Tpofiquata mov avTINETOTILETE, £YETE TAVTA CUPEC,
yvopilete av 0o tpéner va arevOuvleite otov Afjuo, otV
Heprpépera ) otnv Kevrpikn e€ovoia;

Avaivon ava TAn0vopokn Kotnyopio Afjpov

H NAI mOXI mAr/AA
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Extipate 011 o1 Afjpot 610.0£tovv aEl0TGTO EIGTPUKTIKO Unyavicio yio Ta
TEM KoL TO TPOGTINO TTOV ETLPAAOVY KOl OQPELAOVY VO EIGTPATTOLV;

H NAI = MAAAON NAI = MAAAON OXI = OXI Ar/AA
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Extipate 011 o1 Afjpot 610.0£tovv aEl0TGTO EIGTPUKTIKO Unyavicio yio Ta
TEM KoL TO TPOGTINO TTOV ETLPAAOVY KOl OQPELAOVY VO EIGTPATTOLV;

H NAI = MAAAON NAI = MAAAON OXI = OXI Ar/AA

otnv ATTKi

O€ MOAEOSOULKO CUYKPOTNUA TNG Ocooalovikng

otnv untéAounn EAAGSa

Ar/AA
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Extipate 0t ot Afjpot o1a0€tovv alOmeTo EI6TPUKTIKO Uy OvVIGHo
Y10 TO TEA KOL TO TPOGTING, TOV ETPALOVY KOl OQELAOVY VU,
EIGTTPATTOVV;

Avaivon ava TAn0vouiokn Katnyopio Auov

H NAI = MAAAON NAI = MAAAON OXI = OXI Ar/AA

0-20.000 kaTtotkot

20.000-50.000 kATtotkot

50.000-100.000 KAtoKol

100.000+
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I10060 ol OEMPELTE TO ONUOTIKA TEAN GE GYEGT UE TIS
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HIMOAY mAPKETA BAITO mKAGOAOY  Ar/AA
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I10060 ol OEMPELTE TO ONUOTIKA TEAN GE GYEGT UE TIS
VN PECLES TOV AOuPaveTE;

HIMOAY mAPKETA BAITO mKAGOAOY  Ar/AA

otnv Attikn

0€ TTOAEOSOMLKO GUYKPOTNA TNG Ocooalovikng

otnv untéAownn EAAGSa

AT/AA
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I1060 0tkoa Oe@PEITE TO ONUOTIKA TEAN GE GYEGT UE TIS VTN PEGLES TOV
Aoppavere;
Avaivon avo tAn0voplok) KoTnyopia Afjpov

HIMOAY mAPKETA BAITO mKAGOAOY  Ar/AA
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I10060 emapkeic OE@PELITE TIC KOWVOVIKES VTN PEGLES GTNV TEPLOYN)
GaG,

HIMOAY mAPKETA BAITO mKAGOAOY  Ar/AA
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I10060 emapkeic OE@PELITE TIC KOWVOVIKES VTN PEGLES GTNV TEPLOYN)
GaG,

HIMOAY mAPKETA BAITO mKAGOAOY  Ar/AA

otnv ATTKi

O€ MOAEOSOULKO CUYKPOTNUA TNG Ocooalovikng

otnv untéAounn EAAGSa

Ar/AA
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I1060 emopKels OE®PELTE TIC KOWVOVIKESG VTN PEGIES GTIV TEPLOYT] GOC;
Avaivon avoe TAn0vouiekn) Katnyopio Afjpov

EMOAY mAPKETA mAITO mKAOGOAOY Ar/aA

0-20.000 KAToLKOoL

20.000-50.000 kdtotkot

50.000-100.000 KATtolKot
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I1060 cug amacyorlovy Cntnrota Blas/rapofatTikoTnTes TNV
TEPLOYN GOC;

HIMOAY mAPKETA BAITO mKAGOAOY  Ar/AA
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1060 cug amacyorlovy Cntnrote Blag/rapofatTikoTnTes oty
TEPLOYN GOC;

HIMOAY mAPKETA BAITO mKAGOAOY  Ar/AA

otnv ATTKi

O€ MOAEOSOULKO CUYKPOTNUA TNG Ocooalovikng

otnv untéAounn EAAGSa

Ar/AA
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11000 c0g amacyolovy Cntrote flog/TopafaTikoTnTes 6TV
TEPLOYN GOC;
Avaivon avo TAn0vopiakn katnyopio Afjpov

HIMOAY mAPKETA BAITO mKAGOAOY  Ar/AA
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11060 Kavomomuévos/n €L6TE A0 TIS TOATIGTIKES OPAGELS TOV
ANuov 6ogc;

HIMOAY mAPKETA BAITO mKAGOAOY  Ar/AA
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11060 Kavomomuévos/n €L6TE A0 TIS TOATIGTIKES OPAGELS TOV
ANuov 6ogc;

EMNOAY EAPKETA mAITO mKAGOAOY  Ar/AA

otnv AtTtikn

O€ TMOAEOSOULKO OUYKPOTNA TNG OcooaAovikng
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11060 KOvVOTOMUEVOS/N EL6TE OO TIS TOAMTIOTIKES OPAGELS TOV
ANnov cog;
Avaivon avo TAn0vopiakn katnyopio Afjpov

HIMOAY mAPKETA BAITO mKAGOAOY  Ar/AA
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I1060 emapKelc €lval o1 aOANTIKOL YOPOL TG TEPLOYNS GUC;

ENOAY EAPKETA mAIFO mKAGOAOY Ar/AA
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I1060 emapKelc €lval o1 aOANTIKOL YOPOL TG TEPLOYNS GUC;

EOAY mAPKETA mAITO mKAOGOAOY Ar/aA

otnv Attikn

0€ MOAEOSOMLKO CUYKPOTNHA TG OscoaAovikng

otnv unéAounn EAAGSa

Ar/AA
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I1060 emapkelc €ival ot aOANTIKOL YOPOL TS TEPLOYNS GUS;
Avaivon ave taAnfvouiokn Katnyopio Afpov

HIMOAY mAPKETA BAITO mKAGOAOY  Ar/AA
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II0c0 emapKg €ival 1| TPOSPAGIUOTNTO ONUOTIKOV YOPOV YL
ApeA/MMKLOuEVoOLS;

HIMOAY mAPKETA BAITO mKAGOAOY  Ar/AA
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I1060 emapKnS €ival N TPOSLUGIUOTNTA ONUOTIKOV YOPOV YL
ApsA/mMKiopévoug;

ENOAY EAPKETA mAIFO mKAGOAOY Ar/AA

otnv ATTIKA

O€ MOAEOSOMLKO CUYKPOTNHA TG Oecoalovikng

otnv undAounn EAAGSa

AT/AA
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I10c0 emopKic sivor 1] TPOSPUGIHOTNTA ONUOTIKAOV YOPOV VL0,
ApsA/mAxkiopévovg;
Avaivon ava tAn0vopiokn KaTnyopia Afjpov

HIMOAY mAPKETA BAITO mKAGOAOY  Ar/AA
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Téhoc, Ocmpeite 0TL 0L ATjHOL pE T0 KOTAAANAO TAUIGLO AELTOVPYIOS HTOPOVY VO,
OLIOPONATICOVY £VA TTLO EVEPYNTIKO POAO GTNV TOPAYWYIKN AVAGVLYKPOTN O TS
YOPOS KUl TV EVIGYVOT TS AVATTLENS TG (OPOS;

H NAI/MAAAON NAI  ®m MAAAON OXI/OXI = Ar/AA
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Télog, Ocmpeite 0TL 01 AMjpot pg 10 KaTAAANA0 TAUIGL0 AELTOVPYIOS UTOPOVYV VU,
OLIOPONATICOVY £VA TTLO EVEPYNTIKO POAO GTNV TAPAYWYIKN AVAGVLYKPOTN G TS
YOPUS KL TV EVIGYVGT TS AVATTLENC TG Y OPUS;

H NAI/MAAAON NAI  ® MAAAON OXI/OXI = Ar/AA

otnv Attikn

O€ MOAEOSOULKO CUYKPOTNUA TNG OE0oaAOViKNG

otnv unéAouwnn EAAGSa

AT/AA
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Téhog, Oempeite 0TL 01 AjpOL HE TO KATAAANAO TAULGLO AELTOVPYLOS UTOPOVV VA
OLIOPANATICOVY £VU TTLO EVEPYNTIKO POAO GTNV TOPCYMYIKT AVACVYKPOTI OGN TS
YOPOS KUl TV EVIGYVOT TS AVATTLENCS TG (OPUS;

Avaivon avo tAn0vopakn katnyopio Afpov

H NAI/MAAAON NAI  ® MAAAON OXI/OXI = Ar/AA

0-20.000 KAToLKOoL

20.000-50.000 kdtotkot

50.000-100.000 kATtokot
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	Διαφάνεια 32: Πόσο ασφαλές είναι το περπάτημα στην περιοχή σας (πεζοδρόμια, διαβάσεις, φωτισμός);  
	Διαφάνεια 33: Πόσο ασφαλές είναι το περπάτημα στην περιοχή σας (πεζοδρόμια, διαβάσεις, φωτισμός);                     Ανάλυση ανα πληθυσμιακή κατηγορία Δήμου 
	Διαφάνεια 34: Πόσο ικανοποιημένος/η είστε από τη δημόσια συγκοινωνία στην περιοχή σας (όπου υπάρχει);  
	Διαφάνεια 35: Πόσο ικανοποιημένος/η είστε από τη δημόσια συγκοινωνία στην περιοχή σας (όπου υπάρχει);  
	Διαφάνεια 36: Πόσο ικανοποιημένος/η είστε από τη δημόσια συγκοινωνία στην περιοχή σας (όπου υπάρχει);                                Ανάλυση ανα πληθυσμιακή κατηγορία Δήμου 
	Διαφάνεια 37: Χρησιμοποιήσατε ηλεκτρονικές υπηρεσίες του Δήμου τον τελευταίο χρόνο;  
	Διαφάνεια 38: Χρησιμοποιήσατε ηλεκτρονικές υπηρεσίες του Δήμου τον τελευταίο χρόνο;  
	Διαφάνεια 39: Χρησιμοποιήσατε ηλεκτρονικές υπηρεσίες του Δήμου τον τελευταίο χρόνο;                            Ανάλυση ανα πληθυσμιακή κατηγορία Δήμου 
	Διαφάνεια 40: Πόσο ικανοποιημένος/η μείνατε από αυτές;  Απαντούν όσοι τις χρησιμοποίησαν 
	Διαφάνεια 41: Πόσο ικανοποιημένος/η μείνατε από αυτές;  
	Διαφάνεια 42: Πόσο ικανοποιημένος/η μείνατε από αυτές;  Ανάλυση ανα πληθυσμιακή κατηγορία Δήμου 
	Διαφάνεια 43: Ποιος είναι ο βασικός λόγος που δεν τις χρησιμοποιήσατε;  Απαντούν όσοι δεν τις χρησιμοποίησαν
	Διαφάνεια 44: Ποιος είναι ο βασικός λόγος που δεν τις χρησιμοποιήσατε; 
	Διαφάνεια 45: Ποιος είναι ο βασικός λόγος που δεν τις χρησιμοποιήσατε;  Ανάλυση ανα πληθυσμιακή κατηγορία Δήμου
	Διαφάνεια 46: Πόσο σημαντική θεωρείτε την κυβερνοασφάλεια σε Δήμους/Δημόσιες υπηρεσίες;  
	Διαφάνεια 47: Πόσο σημαντική θεωρείτε την κυβερνοασφάλεια σε Δήμους/Δημόσιες υπηρεσίες;  
	Διαφάνεια 48: Πόσο σημαντική θεωρείτε την κυβερνοασφάλεια σε Δήμους/Δημόσιες υπηρεσίες;                     Ανάλυση ανα πληθυσμιακή κατηγορία Δήμου 
	Διαφάνεια 49: Είστε ικανοποιημένος από την διαφάνεια στην λειτουργία του Δήμου σας και την διαχείριση των Οικονομικών του; 
	Διαφάνεια 50: Είστε ικανοποιημένος από την διαφάνεια στην λειτουργία του Δήμου σας και την διαχείριση των Οικονομικών του; 
	Διαφάνεια 51: Είστε ικανοποιημένος από την διαφάνεια στην λειτουργία του Δήμου σας και την διαχείριση των Οικονομικών του;                    Ανάλυση ανα πληθυσμιακή κατηγορία Δήμου 
	Διαφάνεια 52: Για τα προβλήματα που αντιμετωπίζετε, έχετε πάντα σαφές, γνωρίζετε αν θα πρέπει να απευθυνθείτε στον Δήμο, στην Περιφέρεια ή στην Κεντρική εξουσία; 
	Διαφάνεια 53: Για τα προβλήματα που αντιμετωπίζετε, έχετε πάντα σαφές, γνωρίζετε αν θα πρέπει να απευθυνθείτε στον Δήμο, στην Περιφέρεια ή στην Κεντρική εξουσία; 
	Διαφάνεια 54: Για τα προβλήματα που αντιμετωπίζετε, έχετε πάντα σαφές, γνωρίζετε αν θα πρέπει να απευθυνθείτε στον Δήμο, στην Περιφέρεια ή στην Κεντρική εξουσία;                       Ανάλυση ανα πληθυσμιακή κατηγορία Δήμου 
	Διαφάνεια 55: Εκτιμάτε ότι οι Δήμοι διαθέτουν αξιόπιστο εισπρακτικό μηχανισμό για τα τέλη και τα πρόστιμα που επιβάλουν και οφείλουν να εισπράττουν;  
	Διαφάνεια 56: Εκτιμάτε ότι οι Δήμοι διαθέτουν αξιόπιστο εισπρακτικό μηχανισμό για τα τέλη και τα πρόστιμα που επιβάλουν και οφείλουν να εισπράττουν;  
	Διαφάνεια 57: Εκτιμάτε ότι οι Δήμοι διαθέτουν αξιόπιστο εισπρακτικό μηχανισμό για τα τέλη και τα πρόστιμα που επιβάλουν και οφείλουν να εισπράττουν;                    Ανάλυση ανα πληθυσμιακή κατηγορία Δήμου 
	Διαφάνεια 58: Πόσο δίκαια θεωρείτε τα δημοτικά τέλη σε σχέση με τις υπηρεσίες που λαμβάνετε;  
	Διαφάνεια 59: Πόσο δίκαια θεωρείτε τα δημοτικά τέλη σε σχέση με τις υπηρεσίες που λαμβάνετε;  
	Διαφάνεια 60: Πόσο δίκαια θεωρείτε τα δημοτικά τέλη σε σχέση με τις υπηρεσίες που λαμβάνετε;                         Ανάλυση ανα πληθυσμιακή κατηγορία Δήμου 
	Διαφάνεια 61: Πόσο επαρκείς θεωρείτε τις κοινωνικές υπηρεσίες στην περιοχή σας;  
	Διαφάνεια 62: Πόσο επαρκείς θεωρείτε τις κοινωνικές υπηρεσίες στην περιοχή σας;  
	Διαφάνεια 63: Πόσο επαρκείς θεωρείτε τις κοινωνικές υπηρεσίες στην περιοχή σας;                    Ανάλυση ανα πληθυσμιακή κατηγορία Δήμου 
	Διαφάνεια 64: Πόσο σας απασχολούν ζητήματα βίας/παραβατικότητας στην περιοχή σας;  
	Διαφάνεια 65: Πόσο σας απασχολούν ζητήματα βίας/παραβατικότητας στην περιοχή σας;  
	Διαφάνεια 66: Πόσο σας απασχολούν ζητήματα βίας/παραβατικότητας στην περιοχή σας;                     Ανάλυση ανα πληθυσμιακή κατηγορία Δήμου 
	Διαφάνεια 67: Πόσο ικανοποιημένος/η είστε από τις πολιτιστικές δράσεις του Δήμου σας;  
	Διαφάνεια 68: Πόσο ικανοποιημένος/η είστε από τις πολιτιστικές δράσεις του Δήμου σας;  
	Διαφάνεια 69: Πόσο ικανοποιημένος/η είστε από τις πολιτιστικές δράσεις του Δήμου σας;                      Ανάλυση ανα πληθυσμιακή κατηγορία Δήμου 
	Διαφάνεια 70: Πόσο επαρκείς είναι οι αθλητικοί χώροι της περιοχής σας;  
	Διαφάνεια 71: Πόσο επαρκείς είναι οι αθλητικοί χώροι της περιοχής σας;  
	Διαφάνεια 72: Πόσο επαρκείς είναι οι αθλητικοί χώροι της περιοχής σας;                 Ανάλυση ανα πληθυσμιακή κατηγορία Δήμου 
	Διαφάνεια 73: Πόσο επαρκής είναι η προσβασιμότητα δημοτικών χώρων για ΑμεΑ/ηλικιωμένους;  
	Διαφάνεια 74: Πόσο επαρκής είναι η προσβασιμότητα δημοτικών χώρων για ΑμεΑ/ηλικιωμένους;  
	Διαφάνεια 75: Πόσο επαρκής είναι η προσβασιμότητα δημοτικών χώρων για ΑμεΑ/ηλικιωμένους;                                 Ανάλυση ανα πληθυσμιακή κατηγορία Δήμου 
	Διαφάνεια 76: Τέλος, θεωρείτε ότι οι Δήμοι με το κατάλληλο πλαίσιο λειτουργίας μπορούν να διαδραματίσουν ένα πιο ενεργητικό ρόλο στην παραγωγική ανασυγκρότηση της χώρας και την ενίσχυση της Ανάπτυξης της χώρας;  
	Διαφάνεια 77: Τέλος, θεωρείτε ότι οι Δήμοι με το κατάλληλο πλαίσιο λειτουργίας μπορούν να διαδραματίσουν ένα πιο ενεργητικό ρόλο στην παραγωγική ανασυγκρότηση της χώρας και την ενίσχυση της Ανάπτυξης της χώρας;  
	Διαφάνεια 78: Τέλος, θεωρείτε ότι οι Δήμοι με το κατάλληλο πλαίσιο λειτουργίας μπορούν να διαδραματίσουν ένα πιο ενεργητικό ρόλο στην παραγωγική ανασυγκρότηση της χώρας και την ενίσχυση της Ανάπτυξης της χώρας;                               Ανάλυση ανα πλ
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